N
Deine #1 fiir Digital Sport Sponsoring,
Fan Engagement und CRM
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Wir helfen Sportvereinen dabei, neue Sponsoren
zu finden und Einnahmen zu generieren |




Sportvereine
(Grols, mittel, klein)

Mitglieder, Fans, Familie, Freunde
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MyFavorito GmbH | sports@myfavorito.com | www.myfavorito.com

Unternehmen geben ihre wachsenden Digital-Marketing und Vertriebs-Budgets ...

an Ad-tech Plattformen, statt Sportvereine zu unterstitzen

EYouTube B GERVANY

Google
©
Instagrom
Das ist Uber das Doppelte des gesamten
deutschen Sponsoring Marktes. (€3.3 BN)

Source: Statista, Digital advertising
budgets of Germany in 2017



__
80 MIO ,
90.000 ANS Sport in Deutschland

SPORT
27 N"O erreicht jeden, ist einfluss-

VEREINE
ORGANISIERTE reicher als Facebook, Google
MITGLIEDER und Instagram und hat menhr
177 MRD Kaufkra:'t als Amazon'’s
QUSRS weltweiter Jahresumsatz.

2 MIO

VERANSTAL-
TUNGEN

* Jedes Mitglied hat monatliche Ausgaben in Hohe von durchschnittlich €700
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Uber 60 Sportvereine ...
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und mehr als 50 Unternehmen nutzen MyFavorito bereits.

UNIBAIL
E EE Wi e weive O

EDEKA Mercedes-Benz

1 ( a?\.

\>

wW|O |~ TOBY'S
BBQ- bassano

CRAFT i
WORLD OF FITNESS

LACK- & KAROSSERIETECHNIK 3 o

MEYERHOF
eleese | memmmen

NAPIERALLA

NetAachen
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Wir schaffen eine neue Art von Sponsoren. Und sie lieben MyFavorito.

KOMM REIN,

Ml WIR SPONSORN

DEINEN VEREIN!

Hallo, ich bin Daniel von EDEKA Driller und mochte lhren Verein
unterstiutzen. Ab einem Einkauf von 50€ sponsern wir 0,50€ fur
lhrern Lieblingsverein.

Fragen Sie einfach an der Kasse nach einem Aktionscoupon.

KOMM REIN, A N | KOMM REIN,
WIR SPONSORN 5 o WIR SPONSORN
‘ DEINEN VEREIN! ] DEINEN VEREINI
4 F / Vo 7 B ' . 9 T son | i S govarain eponan g ALionscodes ven
\OMM REIN, ' [ - o= 8] ,
e peREn T ;
R
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Und so einfach funktioniert’s

16

0 1
REWARDS WELCOME GIFTS

Sportvereine, Sponsoren,
Mitglieder, Fans melden
sich kostenlos auf
Myravorito an.

0 1 0

980

LOYALTY POINTS

0

PRIZES

Suggestions

Komme jetzt mit deiner Treueka...

1 € FUR DEINEN LIEBLINGSVEREIN!

ZEIGE DEINE DIGITALE ODER GEDRUCKTE
RUHR PARK TREUEKARTE IN DER
REZEPTION IM RUHR PARK VOR.

| { SR

o T “5¢‘:«:‘5C‘:c§t‘:c‘5
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Und so einfach funktioniert’s

Sportvereine bauen
Communities.

Und Sponsoren posten
Angebote.

Pro Einkauf von Mdbeln, Kiche oder J
Garnitur im Wert von 100€ gibt es ‘

1€ fUr deinen Lieblingsverein! ’ \

09/02/2019

Kaufe Mobel/Kuche/Garnitur und
unterstiitze Deinen Lieblingsve...
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Beispiele und Einsatzfalle
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Beispiele und Einsatzfalle
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Beispiele und Einsatzfalle

Schaue Dir unsere neueste TV Werbung an.
Und wir geben €1. Fiir Deinen Lieblingsverein.
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Beispiele und Einsatzfalle

” RheinEnergie
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Beispiele und Einsatzfalle

e e

auerhaft mehr Inhalt

". . Vollwaschmittel
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Und so einfach funktioniert’s

Vollstandig Self-Service: [ @ <
Unternenmen nutzen das
,MyFavorito Dashboard”

Um Angebote zu .
erstellen, Beziehungen

mit Vereinen und Kunden —
zu verwalten, Reports
einzusehen, ...

Ruhr Park Bochum [0[0]2[6]2
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Und so einfach funktioniert’s

... und erstellen ihre eigenen Aktions-Codes

OBI GmbH & Co.Deutschland KG
Filiale Erfurt-Nord .
Augsbur%;er Str. M9 |

990971 Erfurt

Milan - Piazza Duca d'Aosta 9 Tel.: 0361/779210
Fax.: 0361/7792177
Action code E- Mail: erfuit—nord@obl .de

Offnungszeit: Mo-Sa 08:00 - 20:00Uhr
' 5.55 € %

REDIT Lieferdatum = Kassenbondatum
bscwduf 06564 03 5628 0032 12.07.2019 09:06:59
o 4007?7§%08276 Spann- gchloss
4007874309853 Seil- k 1emme

28T .43 2,29 B 4,58
4007874305565 DRAHTSEIL VERZINKT
3,000 Ma 1,99 B 5,97

dersil

DAS WASCHMITTEL DER

\TIONALMANNSCHAFT
LB & & ¢

14,99

Endsumme in €

25,54
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Und so einfach funktioniert’s

-ans und Mitglieder
finden die Codes auf
Produkten, in TV
Werbung, Geschatften,
Restaurants, Social
Media und vielen
anderen Kanalen.
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Und so einfach funktioniert’s

Sie scannen den Code
mit der MyFavorito
App oder Website,
wahlen ihren
Lieblingsverein

und losen ein.

GETITON £ Available on the
» Google Play | App Store

[DSB DEUTSCHER Dank unserem Partner,Deutscher Sportausweis” kdnnen Fans sofort
0Q9  SPORTAUSWEIS 35 (iber 90.000 Sportvereinen in Deutschland wéhlen.
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Und so einfach funktioniert’s

Der Sponsor und der Sportverein
sagen ,Herzlichen Dank”.

Andere Fans und Mitglieder des
Vereins konnen die Transaktion sehen
und im Newsfeed liken.

£ Activities

CASA\CONCEPT

IHR TRAUMURLAUB AUF MALLORCA
www.casa-concept.de

CASA CONCEPT GmbH

CASA CONCEPT bietet Orte mit S a Lhne €
Zugeschnitten auf lhre Winsche und Bedlrfnisse

mmmmm
0 ChrisLPolAC joined the community
09/17/2019

mmmmm

Alemannia Aachen Fan Community
+3 Punkte und natlrlich 3 Treuepunkte, so

kann es gerne am Wochenende weiter g...
09/16/2019

mmmmm

ww Alemannia Aachen Fan Community
!lk! TAamar 20N
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MyFavorito transferriert das Geld vom Sponsor an den Verein automatisch

VAPIANO® FAVORITO

E adidas :
+20.000 +90k
regionale Sportvereine

Unternehmen in Germany
EDEKA @
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Und so einfach funktioniert’s

Fans erhalten Treuepunkte von
ihrem Lieblingsverein und kdnnen
diese fur attraktive Pramien oder
Sofort-Gewinnspiele einsetzen.

Rewards

AAAAAAAAA

EEEEEEEE

STEHPLATZ

TICKET

01/05/2018

Treuepramie "Stehplatz-Ticket"
fur 30 Alemannia Aachen Punkte

AAAAAAAAA
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Treuepunkte konnen fur attraktive Treuepramien eingesetzt werden

£ ALEMANNIA | L ‘LEM“”N’A

20% OFF 'MATCH-WORN FREE TICKET

YOUR NEXT ORDER TRIKOT STANDING

VIP TlcET AWAY GAME .IOURNEY”

DRIVE WITH THE TEAM A PLAYER OF YOUR CHOICE
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Vereine konnen ihre Fans fur alle wertvollen Aktionen belohnen

Kaufe, Besuche und Aktivitaten bei <aufen von Tickets / Dauerkarten
Sponsoren und Partnern

rreunde, Familie und .Kgllegen FUr jedes Tor in einem Pflichtspiel
empfehlen und aktivieren

Vereins-News auf Social Media und FUrs Kaufen von Merchandise-
anderen Kanalen lesen Produkten in Fanshops
Ehrenamtliche Tatigkeiten (Nachwuchs FUrs Abschliessen einer Vereins-
trainieren, im Stadion helfen, ...) Mitgliedschaft
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Vereine konnen ihre Fans fur alle wertvollen Aktionen belohnen
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Jede Einlosung baut digitale Kundenbeziehungen

Jede Einlosung generiert eine Partnerschaft zwischen dem
Sponsor und dem Sportverein. Und eine digitale Beziehung
mit dem Fan / Kunden.

. _ 8 MYFAVORITO"
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Digitalisierung startet mit Kundenbeziehungen, nicht Followern.

Mit MyFavorito bauen Sponsoren wertvolle, digitale Beziehungen mit
Kunden, nicht nur Followern. Dies erdffnet vollig neue Moglichkeiten

;:{53 des B2C CRM.

Qualitat einer
Kundenbeziehung

Unbezahlbar -
Empfiehlt 3 Freunde und motiviert diese
eigene Punkte zu sammeln und Angebote
Profitabel - einzulosen
Lost 2 persdnliche
Angebote ein
Loyal A
Sammelt 20 Treuepunkte und
s - erhalt 2 Treuepramien
Normal - - Lost 4 weitere
Codes ein
Bekannt ) Lost Aktions-Code ,X5SDY” ein und
Startet die Kundenbeziehung
Unbekannt A
I 1 I I ‘ >

2 4 6 8 10 Zeit in Wochen
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Unser Geschaftsmodell: Einfach, risikolos, erfolgsorientiert, vorhersehbar

REWE
Certety

VAPIANO® GEBUHR

A

das

‘ili!" <J
+3.5Mio.

Regionale
Unterneh-

E o

EDEKA

PROMOTIONS
GAMIFICATION
ENGAGEMENTS
BEZIEHUNGEN

. 8 MYFAVORITO"

TRANSAKTIONEN
RECHNUNGEN
BEZAHLUNG
AUSZAHLUNG

GEBUHR

+90k

Sportvereine

in DE
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Nicht nur besser, sondern radikal anders als traditionelles Sponsoring

Kernprinzip 1:
Im traditionellen Sponsoring unterstitzen Unternehmen meist nur einen Verein.

Typischerweise hat ihn die Marketing-Abteilung oder Fihrungskrafte ausgewahit.

SPORT

ﬁ
VEREIN

TRADITIONELLES SPONSORING
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Nicht nur besser, sondern radikal anders als traditionelles Sponsoring

Kernprinzip 1:
Im traditionellen Sponsoring unterstitzen Unternehmen meist nur einen Verein.

Typischerweise hat ihn die Marketing-Abteilung oder Fihrungskrafte ausgewahilt.
Im Digital-Sponsoring, unterstitzt das Unternehmen die Lieblingsvereine seiner
Kunden, Mitarbeiter und Partner. Es konnen tausende Vereine gleichzeitig sein.

DIGITAL SPONSORING

. 8 MIYFAVORITO"
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Nicht nur besser, sondern radikal anders als traditionelles Sponsoring

Kernprinzip #2:
Beim traditionellen Sponsoring bezahlen Sponsoren grol3e Summen
im voraus und haben wenig Madglichkeiten Erfolg zu messen.

|

TRADITIONELLES SPONSORING
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Nicht nur besser, sondern radikal anders als traditionelles Sponsoring

Kernprinzip #2:

Beim traditionellen Sponsoring bezahlen Sponsoren grol3e Summen im voraus
und haben wenig Maglichkeiten Erfolg zu messen.

Mit MyFavorito bezahlen Sponsoren eine transaktionale Gebuhr an den
Lieblingsverein ihrer Kunden. Und nur wenn ihr Angebot auch erfolgreich ist.

(T

DIGITAL SPONSORING e

- A FAVORITO" e
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Wir bauen die “#1 Digital Sport Sponsoring Platform”

Wir sind Experten in sicheren, hoch-transaktionalen Technologie-Plattformen,
Digital Sport, Marken-Aktivierung und CRM.

DIRK SCHLENZIG MARK SCHLENZIG LARS PISTOR CHRISTIAN FARAGO
CEO / GRUNDER CTO / GRUNDER SALES & MARKETING CUSTOMER SUCCESS
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Wir haben eine klare Vision und Mission

»Mit MyFavorito wird
ort Sponsoring so zuverlassi
und im Uberfluss vorhanden
wie flieBendes Wasser.”

MyFavorito: “Sport sponsoring as

—d
FAVORITO"

reliable and abundantly available as

running water.”

Digitization will change the future of sports sponsoring
massively: Digitization offers game-changing opportunities for
the 90.000 sports clubs in Germany and the millions of sparts
clubs around the world. In less than 10 ye sponsoring - the
most essential topic for all clubs — will be “as reliable and
abundantly available as running v g

There will be a whole new class of sponsor: The trad
sport-sponsoring market of currently €3.3 BN in Ges
(Source: Statista) will multiply. Companies that never ]
in sports before will support thousands of smaller sports clubs
at the same time. Not those hand-picked by their marketing
department but the favorite sports clubs of their customers,
employ nd pa s. That's why we call them “Favorite
sports club sponsors”.

Digital sponsoring is transparent, transactional,
performance-driven and cleary measurable: Local,
and national brands, retailers and their large dealer net
sport sponsorir tural, efficient and
ctful marketing channe
1 (plus positive imag

Every sponsor will reward clubs, members and fans: Sales,
store visits, referrals, ng attention to a TV ad or video clip
and many other valuable activities will be rewarded with one-
time or monthly recurring fees that are negotiated between the
sponsor and the clubs

Advertising budgets will be directly assigned to sports:
More than €7 BN (Source: Statista) were transferred by German
companies to le and Facebook in 2018. For more
customer relationships, more sales, more growth — in Germany,
significant parts of these quickly growing budgets will be
assigned to sports shortly, because: they can - as nobody else
influence and mobilize their members, fans, family and friends
They can establish digital 1-to-1 customer relationships and not
Just followers and anonymous website visitors,

Sports will monetize the purchasing power, the buying
behaviour, the attention and the influencer potential of its
members, fans, family and friends: Even bigger clubs will use

nnovative engagement tools to build direct customer
relationships to their previously unknown and unreachable
P

anbase.

New income channels will be tapped by digital sponsoring:
Funds for equipment, young talent, maintainance of stadiums
and sports grounds and a functional club life will become
available. Other income channels like memb es will become
less important or can be avoided altogether or
eliminates the entry barrier for all - especially
families.

W Of

There will be a platform where clubs and companies can
signup and connect with each other.

A platform,

= that runs millions of sponsoring activities, engagement
strategies and marketing campaigns every day and
automatically collects a growing amount of sponsorship
revenue from companies and securely transfers it to the
clubs

= which helps companies not only to generate sales but to
build a true and sustain. CRM - the beginning of
every digitization strategy.

» that's not only valuable for clubs and companies but also
ntegrates with all other participants in the "sports
ecosystem: regional lighthouse sports clubs, smz
clubs, associations, infrastructure providers, agen
marketers and large industry giants as co-initiators.

We are exactly that platform.

Designed, devel
sports clubs
Europe, Ameri

ped and launched in Germany, the
h a clear mission and growth strateg
nd /

country of

ASla

Sports clubs will be able to pick from an inexhaustible pool Welcome to MyFavorito.
of sponsors and suitable prometion activities: this is hug
beneficial, compared to the hard work of selling stadium
advertising, ng jersey spansors and c ncing partners to
put ads on the clubs’ homepage or saclal media channels,
DEUTSCHER _ @ WYFAVORITO"

= Mool

SPORTAUSWEIS
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Vielen Dank

- » Google Play
FAVORITO"

#  Available on the

¢ App Store

Jetzt anmelden.
www.myfavorito.com
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Disclaimer

The contents of this document are proprietary and confidential property of MyFavorito. This document is provided
subject to confidentiality obligations of the applicable agreement(s). This document is intended for use of MyFavorito’s
customers and collaborators only for the purpose for which this document is submitted by MyFavorito. No part of this
document may be reproduced or made available to the public or to any third party in any form or means without the
prior written permission of MyFavorito.

Any use of the contents in this document is limited strictly to the use(s) specifically created in the applicable
agreement(s) under which the document is submitted. The user of this document may voluntarily provide suggestions,
comments or other feedback to MyFavorito in respect of the contents of this document ("Feedback"). Such Feedback
may be used by MyFavorito. The contents of this document are provided "as is".

MyFavorito GmbH 1067 Market Street, Suite 3005, San Francisco, CA 94103, USA  Phone: +1 (510) 227 0948
MyFavorito GmbH WalkmUhlstrasse 1A, 99084 Erfurt, Germany Phone: +49 (361) 666 15810

Email: sales@myfavorito.com - www.myfavorito.com



